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Le PETR Ariege a le plaisir de VOUS inviter a un atelier
thématique du Conseil Local de I'Alimentation pour
échanger sur les différents systemes de

commercialisation de produits locauXx et leurs tendances.
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Dégustation de vin du domaine de Dominik Benz



Un projet alimentaire de territoire ?

- Un projet alimentaire de territoire :

« une démarche collective portée par les acteurs d’'un
territoire qui cherchent a mettre en ceuvre des solutions
concretes autour de la question de I’'alimentation dans le

territoire »

(MAA)

La loi d’avenir pour I’agriculture, I’'alimentation et la forét du 13
octobre 2014 encadre cette politique et instaure les projets alimentaires
territoriaux (PAT)

Dispositif de certification par le MAA
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Entreprises et coopératives
de transformation, de distribution
et de commercialisation

Plateformes d'approvisionnement, supermarchés,
gestionnaires de ia restauration coliective
artisans, grossistes...

Les différents acteurs de I'agriculture et 'alimentation
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Les grandes

etapes du
PAT .
Construire une
stratégie collective :
identifier les axes ‘
stratégiques
. Etablir le plan d’action
détaillé (chef de file,
Identifier et ‘ c.alendrier, budget,
mobiliser les Conduire un diagnostic flnqncement, o
acteurs du Partagé indicateurs de suivi...)
territoires de
I'alimentation 7
et les »
mobiliser Etape en cours (2023) du

PAT du PETR de 'Ariege



Gouvernance du PAT

du PETR de I'Ariege

Etablit |a feuille de route du PAT

Valide les étapes du PAT,
organise la prise de décision

Assure un "retour de terrain /
technique " au COPIL

Equipe de
support
technique

Pilote et dynamise les
groupes thématique du CLAs

Organes
décisionnels et
consultatifs

PAT du PETR de
I'Ariége

Groupes

thématiques du
CLA

Elabore et veille a la
cohérence de la stratégie
alimentaire du territoire

Construit des propositions,
porte des initiatives, suit et
évalue le PAT

Favorise la mise en réseau
et coopération des acteurs

Mise en action des orientations

stratégiques du PAT




Des déficits pour certaines familles de produits

Des déficits des surfaces cultivées
en Potentiel nourricier par famille de produits Source : Modelisation BASIC

- Fruits et Legumes. Potentiel nourricier par famille de produits (modélisation BASIC) [%]

- protéagineux,

Céréales et autres cultures

- certains types de viandes
(volailles, porcs). Flevage 510%

Des surfaces supérieures aux besoins
nourriciers du territoire en : Fruits - 30 %

- céréales & élevage (bovin, ovin' Légumes 239

.... mais ces produits sont

majoritairement en filieres 0% 50% 100% 150 % 200 %
longues et couvrent peu les

besoins du territoire. ‘ [ 4



Valorisation des produits agricoles

ra
[

Au niveau du département (RGA, 2020) Tableau 1

Exploitation ayant un atelier de transformation en 2020

Transformation

domere Manoprodit() ABGO SISl
37% des exp|0itatiOI‘IS vendent en Viandes 317 73 96 40
. . . y e . dont transformation 260 69 95 43
circuit court (1 intermediaire ou dont découpe 109 48 98 39
] lait 70 64 99 54
vente directe (1/3 des fruits 99 60 89 70
) ) légumes 21 14 86 76
exploitations)) mel 30 77 97 37
'Céréales Oléo Protéagineux 21 s2 100 81
Ensemble en ayant 523 78 97 50

Champ : Ariege, hors structures gerant des pacages collectifs
Source : Agreste - Recensement agricole 2020

23 % ont un atelier de

transformation



Valorisation des produits agricoles — De nombreuses initiatives

Initiatives de valorisation des produits locaux Des initiatives de structuration de filieres locales:

Marque Nou (CA) en démarrage sur la filiére viande -Groupement de commercialisation sur la viande : les Steakeurs

bovine, sur le pain ...; N . _ . .
-Les halles fermieres (CA09) : Foix et Mirepoix, tendance au recul des ventes post-confinement,

Marque Valeurs Parc pour vente directe sur le difficulté d’acces des Halles de Foix

périmetre du Parc _ - :
-Quelques magasins de producteurs (la Brouette,...), difficultés de développement

Une marque Pyrénées de la CCl

IGP et SIQO (peu présents) -Projets de la CAO9 : Ambassade Nou sur Toulouse et en Ariege

Répertoire des producteurs et panneaux pour -Sur les filieres bio des initiatives spécifiques : AMAP, Groupements de producteurs de viande la source

signaliser et favoriser vente directe (Pat pyr Catares) pour la RHD

Vente a la ferme (CA) -La Plateforme Terroir Arieége Pyrénées pour la RHD (difficultés d’engagements des cantines)

Beaucoup d’initiatives de structuration et de taille modeste,
* les pérenniser (faciliter leur acces , approcher le marché toulousain)

» Favoriser la cohérence et la lisibilité entre les marques, pas toujours de lien a la qualité environnementale ‘ &
' 4



Des industries agroalimentaires peu implantées dans le PETR
mais presentent en Ariege ou dans des territoires voisins

. 315 Etablissements agroalimentaires (et nombreux
microateliers de transformation artisanaux) , secteur en

recul

. Pas de données agrégées sur les volumes
d’approvisionnement local

Carcassor

@ ' | Secteur
oo : Transformation
; grandes cultures
@ Transformation
viandes
[ Transformation
produits laitiers
B Autres 1AA
: B Fruits et
ITsAr legumes
transformés (hors
PDT)
) { ® |

"L © Mapbox © OpenSireetMap Improve this map

. 2 + 100% 3

Etablissement du milieu de chaine (Sirene) en fonction de

leur taille en emploi ‘



La distribution : accroitre la part des produits locaux

Place importante des marchés sur les ventes : ' Enjeux de mobilité : dans 84 % des

, : communes du territoire, plus de la
*3%0 d’achats dans commerce non sédentaire (moy r P

régionale 1%) et 4 % pour I'alimentaire et tendance moitie de la population est

3 la progression. (CCI,2021) théoriquement dependante de la

voiture pour ses achats alimentaires.
. GMS : part de 70% des achats avec un tendance au recul,

notamment pour le hard discount (-2%), certaine ambivalence

face aux produits locaux . L.
Des enjeux sur la logistique :

recul du nombre de transporteurs et
Difficultés des GMS vis-a-vis des producteurs locaux : |a enjeu de maintenir des transporteurs

méfiance face a la grande distribution, la régularité des livraisons, locaux pour les territoires cul-de-sac

la nécessité d’aller chercher la production en direct, parfois la

négociation. ‘ '
o



Synthese des enjeux sur la distribution

Soutenir la dynamique des
marchés de plein vent et
viabiliser les initiatives de vente
directe facile d’acces sur tout le
territoire (paniers, AMAP, Halles,
Boutiques producteurs etc.) et
inventer de nouvelles

Sensibiliser et accompagner les acteurs
de la RHD mais aussi les acteurs de la
restauration commerciale sur
I"utilisation de produits locaux et santé;
et les mettre en lien avec fournisseurs

Soutenir les points de
vente de produits locaux
en centre bourg
(boulangerie, boucherie,
épicerie)*

N’
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Obijectifs de 'atelier

1 — Créer un espace de rencontre entre différents acteurs de la
distribution de produits locaux

2 — Mettre en avant les différents systemes de distribution de
produits locaux et comprendre leur succes VS difficultés*

3 — Réfléchir collectivement aux
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Mise en jambe



A PROJET PROGRAMME NATIONAL
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Présentation « pitch » des
systemes de distribution de
produits locaux



ARIEGE PYRENI
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* |es Petites Armoi ’
La Marque Nou Ariege Pyrénées , Un vrai projet de territoire — ’,” ,;’ N
Les Petites Armoires Kezako? o}
Les objectifs de I'outil

L'outil aujourd’hui :
- 25 producteurs,
- 100 références,

25 Petites Armoires sur le territoire, dont les Grands Sites ( Chateau
de Foix aux commercants du territoire)

20 000€ de produits vendus sur la saison 2022

PROGRAMME NATIONAL
POUR L'ALIMENTATION

L Avec | I
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Pause — 15 min
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Atelier world café
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CONSEIL LOCAL [1JULLET 28
DE L'ALIMENATION -z

Le PETR Ariege a le plaisir de vOuUs inviter
5 son prochain Conseil Local de
I'Alimentation. Découvrez, échangez,
engagez Vous auX cotés de nombreux
acteurs en faveur de la transition et
relocalisation de notre alimentation.

PROGRAMME INSCRIPTION IC1

moent

. Les avancées du PAT

o Conférence SOLAGRO : Quelle
agriculture et alimentation en 2050 277?

« Interconnaissance et coopération : cap
vers le plan d'action 2024-2027
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————— 1111 ar

Projet cof

financé A
inancé par le Fonds Européen Agricole pour fe Développement Rural. L Europe sinvesit <2 e zones rurales
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