


Un projet alimentaire de territoire ?

• Un projet alimentaire de territoire : 

« une démarche collective portée par les acteurs d’un 

territoire qui cherchent à mettre en œuvre des solutions 

concrètes autour de la question de l’alimentation dans le 

territoire »

(MAA)

La loi d’avenir pour l’agriculture, l’alimentation et la forêt du 13 

octobre 2014 encadre cette politique et instaure les projets alimentaires 

territoriaux (PAT)

Dispositif de certification par le MAA Les différents acteurs de l’agriculture et l’alimentation
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Identifier et 
mobiliser les 
acteurs du 
territoires de 
l’alimentation 
et les 
mobiliser

Conduire un diagnostic 
Partagé

Construire une 
stratégie collective : 
identifier les axes 
stratégiques

Établir le plan d’action 
détaillé (chef de file, 
calendrier, budget, 
financement, 
indicateurs de suivi…)

Etape en cours (2023) du 
PAT du PETR de l’Ariège

Les grandes 
étapes du 
PAT





Des déficits pour certaines familles de produits 

Des déficits des surfaces cultivées 

en

- Fruits et Légumes.

- protéagineux, 

- certains types de viandes 

(volailles, porcs).

Des surfaces supérieures aux besoins 

nourriciers du territoire en  :

- céréales & élevage (bovin, ovin) 

…. mais ces produits sont 

majoritairement en filières 

longues et couvrent peu les 

besoins du territoire. 



Valorisation des produits agricoles

Au niveau du département (RGA, 2020)

37% des exploitations vendent en 

circuit court (1 intermédiaire ou

vente directe (1/3 des 

exploitations))

23 % ont un atelier de 

transformation



Valorisation des produits agricoles – De nombreuses initiatives

Initiatives de valorisation des produits locaux 

Marque Noù (CA) en démarrage sur la filière viande 

bovine, sur le pain …; 

Marque Valeurs Parc pour vente directe sur le 

périmètre du Parc 

Une marque Pyrénées de la CCI

IGP et SIQO (peu présents)

Répertoire des producteurs et panneaux pour 

signaliser et favoriser vente directe (Pat pyr Catares)

Vente à la ferme (CA)

Des initiatives de structuration de filières locales:
 
-Groupement de commercialisation sur la viande : les Steakeurs 

-Les halles fermières (CA09) : Foix et Mirepoix, tendance au recul des ventes post-confinement, 
difficulté d’accès des Halles de Foix

-Quelques magasins de producteurs (la Brouette,…), difficultés de développement

-Projets de la CA09 : Ambassade Noù sur Toulouse et en Ariège

-Sur les filières bio des initiatives spécifiques : AMAP, Groupements de producteurs de viande la source 
pour la RHD

-La Plateforme Terroir Ariège Pyrénées pour la RHD (difficultés d’engagements des cantines)

Beaucoup d’initiatives de structuration et de taille modeste, 

• les pérenniser (faciliter leur accès , approcher le marché toulousain)

• Favoriser la cohérence et la lisibilité entre les marques, pas toujours de lien à la qualité environnementale



Des industries agroalimentaires peu implantées dans le PETR 
mais présentent en Ariège ou dans des territoires voisins

. 315  Établissements agroalimentaires (et nombreux 

microateliers de transformation artisanaux) , secteur en 

recul

. Pas de données agrégées sur les volumes 

d’approvisionnement local

Les enjeux :

des difficultés des acteurs à s’approvisionner localement ( 

volumes, qualité, régularité inadaptés, dispersion des 

producteurs, pas d’habitude établie, coût)

- Le recrutement d’une main d’œuvre qualifiée

-Risques sur certains produits de  surcapacités dans le 

territoire : la concurrence sur l’approvisionnement local

-La viabilité : risque sur la hausse des coûts de l’énergie

-PETR lauréat à l’AMI démonstrateur territorial !

Établissement du milieu de chaine (Sirene) en fonction de 
leur taille en emploi



La distribution : accroitre la part des produits locaux 

Place importante des marchés sur les ventes : 

•3% d’achats dans commerce non sédentaire (moy 

régionale 1%)  et 4 % pour l’alimentaire et tendance 

à la progression. (CCI,2021)

. GMS : part de 70% des achats avec un tendance au recul, 

notamment pour le hard discount (-2%), certaine ambivalence 

face aux produits locaux

Difficultés des GMS vis-à-vis des producteurs locaux : la 

méfiance face à la grande distribution, la régularité des livraisons, 

la nécessité d’aller chercher la production en direct, parfois la 

négociation.

. 
Enjeux de mobilité : dans 84 % des 

communes du territoire, plus de la 

moitié de la population est 

théoriquement dépendante de la 

voiture pour ses achats alimentaires.

Des enjeux sur la logistique : 

recul du nombre de transporteurs et 

enjeu de maintenir des transporteurs 

locaux pour les territoires cul-de-sac



Synthèse des enjeux sur la distribution 

Sensibiliser et accompagner  les acteurs 
de la RHD mais aussi les acteurs de la 

restauration commerciale sur 
l’utilisation de produits locaux et santé; 
et les mettre en lien avec fournisseurs

Soutenir la dynamique des 
marchés de plein vent et 

viabiliser les initiatives de vente 
directe facile d’accès sur tout le 
territoire (paniers, AMAP, Halles, 

Boutiques producteurs etc.) et 
inventer de nouvelles

Soutenir les points de 
vente de produits locaux 

en centre bourg 
(boulangerie, boucherie, 

épicerie)* 

GMS : identifier les 
enseignes et magasins 

volontaires pour acheter 
des volumes sur la durée, 

et travailler sur les 
invendus 



Objectifs de l’atelier

1 – Créer un espace de rencontre entre différents acteurs de la 

distribution de produits locaux

2 – Mettre en avant les différents systèmes de distribution de 

produits locaux et comprendre leur succès VS difficultés*

3 – Réfléchir collectivement aux 



Mise en jambe



Présentation « pitch » des 
systèmes de distribution de 

produits locaux



Les Petites Armoires
La Marque Nòu Ariège Pyrénées , Un vrai projet de territoire 

Les Petites Armoires Kezako? 

Les objectifs de l’outil

L’outil aujourd’hui : 

- 25 producteurs, 

- 100 références, 

25 Petites Armoires sur le territoire, dont les Grands Sites ( Château 

de Foix aux commerçants du territoire)

20 000€ de produits vendus sur la saison 2022

 



Pause – 15 min



Atelier world café



Merci et rdv :
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